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GLOSSARIO

Lettering

Letra do alfabeto, algarismo, sinal de pontuagéo
ou simbolo de qualquer natureza que pode ser
introduzido, na forma de palavras ou texto, em uma
pega publicitaria.

Background
Peca que constitui o plano de fundo de uma cena,
quadro, fotografia etc.

Layout

Esboco ou espelho especificando fonte e corpo dos
caracteres utilizados, diagramacao, cores e formato
de qualquer obra a ser produzida.



AGRALE

APRESENTAGAO

A Identidade Visual de uma empresa é um de seus principais patrimdnios. E por meio dela
que uma instituigdo transmite visualmente seus valores e sua filosofia, tornando-se visivel e
reconhecida pelo publico.

Este manual pretende estabelecer um conjunto de normas para que a aplicagao e uso dos
elementos de Identidade Visual da Agrale sejam estabelecidos de maneira uniforme e coerente.

Resultado de um intenso trabalho de pesquisa e desenvolvimento, o presente documento tem
como finalidade informar e servir de base para a constituigéo e consolida¢do da marca da Agrale.

O uso coerente e sistematico das normas contidas neste manual ajudara a reforgar a imagem
da instituicdo. Lembre-se de que a primeira impressao dos clientes sera fixada na aparéncia
de suas instalagdes e na cordialidade com que serdo atendidos ao procura-lo. Esses itens séo
parte integrante da satisfagdo do cliente Agrale e contribuem para que nossa marca continue
se destacando no mercado.

De modo geral, a assinatura visual preferencial € a versao ao lado, representada com volume.
Esta versdo devera ser reproduzida, sempre, através do download dos arquivos que estdo
nos links disponiveis no site www.agrale.com.br no menu imprensa/logotipia. Onde n&o for
possivel utilizar esta versao, € importante seguir as normas e instrugées deste manual.

Agrale S.A.
Departamento de Vendas e Marketing

Sempre verifique a ultima versao do
Manual de Identidade Visual Agrale disponivel na extranet.



CONSTRUGAO DA MARCA

A marca é uma representagao simbdlica de uma série de informagdes sobre um produto, um
servigo, um grupo de produtos/servigos, ou uma instituicao. A representacdo simbdlica de uma
marca é constituida tipicamente por um nome (marca nominativa) e por imagens ou conceitos
que distinguem o produto, servigco ou a prépria empresa (marca figurativa).

A sequir, vocé podera conhecer todos os estudos de construcao e aplica¢des da marca.

O objetivo é fornecer recursos para que os elementos estruturais da mesma sejam aplicados
corretamente em todos os niveis de informacg&o nos quais a instituicdo, ou outros interessados,
forem utiliza-la.

E importante que todas as normas estabelecidas a seguir sejam seguidas corretamente para
que os elementos visuais da identidade sejam aplicados de maneira consistente.

AGRALE



1.1 Versoes Preferencial e Horizontal

Essa é a assinatura na verséo preferencial (com o simbolo “A” acima do lettering).
Também é permitida a utilizagao da assinatura na verséo horizontal, ou seja, com o simbolo ao lado do lettering “Agrale”.

AGRALE & AGRALE

Verséo Preferencial. Verséo Horizontal.

Redugdes Maximas:

A

AGRALE A\ AGRALE

'
______________ boocoocoooocooocoooc]
'

15mm largura 23mm largura
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1.2 Uso Restrito - Versdo Chapada

O manual estabelece também tratamentos cromaticos secundarios para quando néo for possivel utilizar a assinatura digital com volume.
As assinaturas preferencial e horizontal podem ser aplicadas em cores puras (versao chapada). Pode-se observar que nessas situagdes o vermelho
com volume esta sendo substituido pelo vermelho puro. Essa versao pode ser aplicada, por exemplo, em serigrafia, pantone, adesivos, entre outros.

AGRALE &\ AGRALE

Aplicag6es Monocromaticas:

A aplicagdo monocromatica devera ser

utilizada dnica e exclusivamente em
casos onde néo tenhamos ingeréncia

sobre o padréo cromatico do background.

O uso dessas versoes deve ser feito

mediante aprovagdo do Departamento AGRA L E AGRA LE AGRALE

de Marketing Agrale.
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1.2.1 Uso Restrito - Aplicagdo do Simbolo

O simbolo pode eventualmente ser utilizado separadamente do logotipo em aplicagdes institucionais onde o objetivo é ser sintético e econdmico
no design da peca a ser aplicada. Pode ser utilizado como complemento visual em locais onde ja haja sinalizacdo completa da marca Agrale.
Ex.: estandes, uso interno em revendas, camisa de atendimento etc. E necesséria a aprovagéo prévia do Departamento de Marketing Agrale.
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1.2.2 Uso Restrito - VVersdes Horizontais

As verses horizontais de uso restrito sé deveréo ser aplicadas nos casos em que as versdes oficiais nao forem bem visualizadas.
O uso dessas versdes deve ser feito mediante aprovagéo do Departamento de Marketing Agrale.

AGRALE

Redugdes Maximas:

2L ZTV N AGRALE

__________________________

16mm Largura 16mm Largura
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1.3 Areas de Integridade

Deve ser resguardado um espaco ao redor da marca, livre da interferéncia de outros elementos graficos para preservar sua integridade e
legibilidade. A este espaco atribuimos 0 nome de “area de integridade”. O espago minimo recomendado para a area de integridade da marca
Agrale equivale a “X”, distancia interna da letra “A”, conforme demonstrado abaixo em vermelho.

4

A unidade “X”
corresponde a
distancia interna
da letra “A”.
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1.4 Areas de Integridade

A area de integridade do lettering “Agrale” equivale a “X”, conforme item 1.4. Quando aplicado sobre um box, essa medida determina ainda a area
de integridade do lettering em relagdo ao box e também do box em relagao aos elementos externos.

y

[ X]
A unidade “X”
I | corresponde a
X X distancia interna
| | da letra “A”.
X

| x]
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1.5 Malha Construtiva

A consolidagdo de uma marca requer sempre o uso correto de todos os seus elementos. Para aplicar a marca Agrale em qualquer meio, solicite
sempre um arquivo eletrénico. Nao tente redesenha-la, pois vocé estara arriscando a qualidade da imagem do servigo. Somente no caso de total
impossibilidade de uso dos meios de reproducéo eletronica devera ser utilizado o diagrama abaixo, no qual a reticula de modulos quadrados orienta
na construgéo do simbolo e espacejamento do logotipo. O uso desta versao precisa de aprovagao prévia do Departamento de Marketing Agrale.

y

i

A unidade “X”
corresponde a
distancia interna
da letra “A”.

Al 0 ‘-. Al =7 Amw

VAV 7 L Yudll
A~ua ‘-'A' [ [V g 1V [ ] [ [}
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1.6 Padroes Cromaticos

Seguem abaixo padrdes cromaticos para as
diversas aplicagOes e correta reprodugao da marca.

5% Cyan R205
100% Magenta G32
100% Yellow B44
R30
100% Black G30
AGRALE
R154
Cinza padréo Agrale, utilizadoem 40% Black G155
adesivos, folhetos, antincios, paredes etc. B156

1795 C

Process
Black C

Cool Gray

7C

Coral Dulux
16YR 16/594
Toureiro
Sherwin Willians
SW 6869 Stop

Coral Dulux
Segredo Negro
00NN 05/000
Sherwin Willians
SW 6258
Tricorn Black
Coral Dulux
Cinza Arame
30BG 31/022
Sherwin Willians
SW 7067
Cityscape

PPG

RAL 3020
Verkehrsrot
Sherwin Willians
Vermelho MB 3325
Lazzuril 5021
PPG
RAL 9005
Tiefschwarz
Sherwin Willians
Preto Ninja 95 VW
Lazzuril 1576
PPG
RAL 7045
Telegrau 1
Sherwin Willians
Cinza Lobo 69 VW
Lazzuril 1009

R97

80% Black G99
B101

Em textos sobre fundo claro. ——

R209

10% Black G212
B211

Em fundos claros. —
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1.7 Construgao da Assinatura Visual

Abaixo esta a visualizagdo de como a assinatura visual é construida juntamente com a propor¢édo que deve ser respeitada entre o simbolo e o lettering.

Na assinatura preferencial, o
alinhamento dos dois objetos devera ser
respeitado de acordo com o diagrama
ao lado. Alinhar o simbolo ao lettering
por uma linha diagonal a esquerda.

Na assinatura horizontal, o alinhamento
dos dois objetos devera ser respeitado de
acordo com o diagrama ao lado. Alinhar
0 simbolo ao lettering por uma linha
horizontal na base da assinatura visual.
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A unidade “Y” correspondente
a distancia entre o simbolo

e o lettering, que é igual a
altura da primeira até a dltima
‘perna” da letra “E”.




1.8 Alinhamento em Box

Deve-se ter o cuidado ao aplicar a marca Agrale em fundos que nao prejudiquem sua leitura. Deve ser dada preferéncia a aplicagdo da marca em
cor sobre fundo branco. A marca pode ser aplicada diretamente sobre imagens, desde que sua legibilidade seja preservada. Quando o background
néo permitir boa leitura, utilize uma area ou um box branco seguindo as orientag¢des abaixo.

A unidade “Y” correspondente
a distancia entre o simbolo

e o lettering, que é igual a
altura da primeira até a dltima
‘perna” da letra “E”.

AG

O alinhamento da assinatura preferencial
dentro do box devera ser feito pelo centro
do lettering, e ndo pelo meio do simbolo.

y

Lx]
o X
Aunidade X" X A R ‘
corresponde a
X

distancia interna
da letra “A”.
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1.9 Exemplos de Aplicacao

A utilizagao da assinatura visual Agrale devera ser feita preferencialmente sobre fundos claros, limitando esta aplicagédo até o cinza com 40% de
reticula preta. Sempre que for necessario aplicar a marca sobre fundo vermelho, escuro ou que prejudique de alguma forma a sua leitura, utilizar
um box ou tarja branca de forma a preservar a sua leitura.

AGRALE AGRALE AGRALE

Fundo 10% Black Fundo 40% Black

AGRALE AGRALE AGRALE

Fundo 80% Black Fundo Vermelho Agrale Fundo 100% Black
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1.10 Usos Indevidos

O logotipo Agrale é uma marca registrada, por isso nao pode sofrer modificagées ou associagao dos seus elementos a outras marcas.
Jamais deve ser alterado, seja nas suas cores, diagramagao ou proporgdes. Abaixo figuram alguns erros que podem ocorrer. Comparando com
a marca original, verifique os usos incorretos e se assegure de que a marca Agrale nunca seja alterada.

RALE

Néo alinhar o simbolo com o lettering. Néo distorcer a assinatura visual. Néo alterar a tipologia do lettering.

AGRALE . - AMGRALE

:
Uso correto.

RALE

N&o rotacionar ou mudar a ordem dos elementos. Néo mexer na distancia ou propor¢éo dos elementos.

COMCESSIONARIO

AIRES

Néo associar elementos do logotipo a outras marcas. Néo utilizar outline ou alterar as cores.
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1.11 Aplicagao com Outras Marcas

Quando for aplicado com outras marcas, o logotipo Agrale deve ser posicionado sempre a direita, respeitando sua area de integridade e alinhando
0 mesmo pelo centro dos demais. Logotipos horizontais devem ser 20% menores na largura em relagéo ao logotipo Agrale, conforme exemplo 1,
enquanto que os logotipos verticais devem ser 20% menores na altura em relagdo ao logotipo Agrale. Letterings devem ser 20% menores do que

a letra “A” do logotipo Agrale, conforme exemplo 2.

Exemplo 1

A AGRALE

10cm

Exemplo 2

CONCESSIONARIO___B_CT;
AGRALE
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